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gionalnogeografickej analyze a syntéze a teritoridlnom marketingu: teoreticko-metodologicky
ramec a aplikdcia na vybrané modelové tizemia.

1. Uvod

Jednotlivé vedné discipliny v si¢asnom obdobi zvadzaja ostry konkurenény
zapas o vzacne finanéné a Iudské zdroje. Veda, ktora je vnimana ako spolo-
éensky dolezita, uzitoéna, zavazna, vyznamna ¢i prinosnad, ¢ize spoloc¢ensky
relevantna, ma podstatne lepsie vyhliadky na ich ziskanie ako veda, ktora sa
netesi dobrej reputacii, ¢i imidzu. Pred kazdou vedeckou komunitou vyvstava
teda dloha zrozumitelnym sposobom prezentovat verejnosti vlastny spolocensky
prinos s ciefom stimulovat deciznu sféru k alok4cii finanénych prostriedkov
na rozvoj svojej discipliny a pritiahnut zaujem talentovanych mladych Tudi
o0 jej Studium. Za dcéelom dosiahnutia tohto ciela sa vyskumnici okrem vlast-
nej badatelskej ¢innosti venuju tzv. sciencingu (Kron, Kiipfers in Kovac 2000,
s. 47). Sciencing zahina napr. zakladanie a manazment vedeckych institudcii,
vydavanie vedeckych casopisov, pisanie publikacii, organizovanie vedeckych
konferencii a podujati, popularizéciu vysledkov badania, vyhladavanie financé-
nych a ludskych zdrojov, vzdelavanie, expertizne aktivity, oceniovanie vedcov
a dobrych praxi. Mozno suhlasit s Kovacom (2000, s. 47), Ze prave vektorovy
sucet tychto ¢innosti omnoho viac, nez samotna dynamika vedeckého pozna-
nia, rozhoduje o spolo¢enskom vyzname vednej discpliny. Za klicova sucast
sciencingu je preto mozné oznacit komplexnu politiku spoloéenskej relevancie
vednej discipliny.
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Aplikujuc tieto vSseobecné poznatky na geografiu je mozné suhlasit s nazorom
Unwina (2006, s. 109), Ze ak geografia nebude spoloc¢ensky relevantna, ¢aka ju
pochmurna buduicnost.

Uvedomuju si to i ¢eski a slovenski geografi. Dokumentuji ndm to tstredné
hesla, ktorymi zastresili svoje vrcholné podujatia v r. 2010. XXII. zjazd Ceskej
geografickej spoloénosti sa v Ostrave zisSiel pod heslom ,,Geografie pro Zivot ve
21. stoleti“ a XV. kongres Slovenskej geografickej spolo¢nosti pri SAV sa v Ko-
Siciach konal pod heslom ,,Spoloc¢enskd relevancia geografie®.

Formulacia adekvatnej stratégie komplexnej politiky spolocenskej relevancie
geografie si vyzaduje precizovanie samotného konceptu relevancie geografie.
Vacsina nasich publikécii prinos geografie dokumentuje badatelskymi vysledka-
mi a aktudlnymi trendami jednotlivych geografickych disciplin alebo prinosom
geografie pri rieSeni konkrétnych problémov. V nasom ¢eskom a slovenskom
vyskumnom priestore toto usilie v ostatnych rokoch reprezentuju sdborné
publikacie — Drbohlav, Kalvoda, Vozenilek (2004); Tousek, Kunc, Vystoupil
a kol. (2008); Ira, Lacika (eds., 2009). Iné studie poukazuja na prinos geografie
pre prax (napr. Plesnik 1977, Trembo§ 2006). Tieto prace vSak s konceptom
relevancie pracuju skor implicitne, pripadne ho postihuju len parcialne. Kom-
plexné uchopenie konceptu relevancie si vyzaduje identifikaciu a dokladnejsie
poznanie jej jednotlivych aspektov. Ich vymedzenie a struéna charakteristika
s naznacenim moznych implikacii pre naSu geograficki komunitu je ciefom
prvej ¢asti prispevku. Dalsim predpokladom tuspesnej formulacie komplexnej
stratégie politiky spoloc¢enskej relevancie geografie je vyber vhodného metodolo-
gického ramca. V druhej ¢asti prispevku naznaéime, Ze tymto metodologickym
ramcom by mohlo budovanie znacky (branding), ¢o je koncept adoptovany
z produktového marketingu.

2. Aspekty spolocenskej relevancie geografie

Pri konceptualizacii relevancie geografie si musime uvedomit, Ze to ¢o robi
vedu relevantnou, je formované socialnym kontextom, v ktorom je veda prezen-
tovand, interpretovand a vyuzivana. Vedecky vyskum je obycéajne reakciou na
rozmanité socidlne poziadavky, pod ktorymi mézeme na jednej strane rozumiet
vyzvy, ktorym spolo¢nost ¢eli a na strane druhej normy a hodnoty vedeckych
komunit, priority grantovych agentur a korporatnych sponzorov, tlak politic-
kych udalosti a meniace sa poziadavky vydavatelského priemyslu (Staeheli,
Mitchell 2005, s. 360). Tieto diferencované podnety zo strany spolo¢nosti mézu
viest ku konstituovaniu Sirokej palety podob relevancie.

V geografickej literatire je mozné najst viacero prac interpretujucich tato
problematiku. Dear (1999, s. 143) poukazal na to, Ze postmoderny diskurz za-
hina tri podoby relevancie — vystiznost, zavéazok a aplikaciu. Staeheli a Mitchell
(2005, s. 361) pridali k nim dalsie dva aspekty — intelektualnu centralitu a uce-
nie. V naSom prispevku modifikujeme tieto teoretické pristupy. Spolo¢ensku
relevanciu geografie budeme chapat ako reflexiu tspesnosti vysporiadania sa
geografie s rozliénymi vyzvami a podnetmi, ktoré pred nu stavia bud vonkajsie
prostredie (spolo¢nost a priroda) alebo vyplyvaja z vnutornych potrieb vedy.
ZohTadnujuc kvalitativnu odliSnost tychto vyziev a z nich vyplyvajucich cie-
Tov, ktoré geograficka komunita sleduje pri ziskavani spolocenského uznania,
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Tab. 1 — Aspekty spolocenskej relevancie geografie

Aspekt Vyzva — ciel Indikatory tspesnosti dosiahnutia ciela
Heuristicky objavovat, produko- uznanie mimogeografickou vedeckou komunitou,
vat nové geografické  adoptovanie geografickych poznatkov, metéd
poznatky, obohaco- a technik inymi vedami, tspesnost pri ziskavani
vat vSeobecné vedec- financii na zakladny vyskum, existencia geografic-
ké poznanie kych vyskumnych institucionalnych struktir
Aplikacny vyuzivat geografické  uznanie SirSou verejnostou, vyuzivanie geogra-
poznatky v spolofen-  fickych poznatkov v praxi, ispesnost pri ziska-
skej praxi vani financii na aplikovany vyskum, existencia
institucionalnych struktur transferu geografickych
poznatkov do praxe
Edukacny zabezpedit reproduk-  zaclenenie geografie do vzdelavacich kurikil na
ciu a Sirenie geogra-  vSetkych stupnioch vzdeldvania, existencia geogra-
fickych poznatkov, fickych vzdelavacich institucionalnych Struktur,
zrucnosti a sposobu zaujem o Studium geografie
myslenia
Obligatérny aktivne presadzovat  participacia a angazovanost geografov vo verejnej
urcité hodnotové politike, implementéacia hodnotovych principov
principy (napr. v prospech ekonomicky a environmentélne
udrzatelného a socialno-priestorovo inkluzivneho
rozvoja)

vymedzujeme Styri aspekty relevancie — heuristicky, aplikaény, edukaény a ob-
ligatorny. Tieto aspekty reflektuju spolo¢ensky diskurz o tom, ¢o konstituuje
relevanciu a pre ktoré cielové skupiny by mala byt geografia vyznamna. Od toho
sa odvijaju aj rozdielne indikatory, ktoré signalizuja uspesnost pri dosahovani
pozadovanych cielov suvisiacich s vymedzenymi aspektmi (tab. 1).

Relevanciu geografie teda mozeme dalej analyzovat z perspektivy uvedenych
Styroch aspektov. Hranice medzi nimi nemaju ostry charakter. Casto dochadza
k vzajomnym prienikom, ale i konfliktom.

2.1. Heuristicka relevancia

Heuristicka relevancia odraza poslanie geografie prinasat nové poznatky
a obohacovat vSeobecné vedecké a ludské poznanie. V terminolégii Staeheli
a Mitchella (2005, s. 366) ide o intelektudlnu centralitu. Povazujeme ho za
najdolezitejsi z aspektov relevancie, pretoZze bez neho by sa nemohli uplatnit
ani dalsie aspekty. Totiz, ak veda strati heuristicky potencial, potom nema
budicnost. Indikatorom uspesnosti tu moze byt uznanie geografie inymi
vedeckymi komunitami, adoptovanie geografickych poznatkov inymi vedami
a miera vplyvu geografov na vedecky diskurz. Heuristicka relevancia geografie
je zarukou prilevu finanénych prostriedkov na projekty zakladného vyskumu
a pilierom existencie geografickych vyskumnych institicii a zotrvania geografie
v nomenklatirnom zozname vednych disciplin.

Prehlad vedeckého prinosu geografie podava mnoho prac, zaoberajicich sa
najmi formovanim geografického myslenia (napr. Cloke, Philo, Sadler 1991;
Hubbard a kol. 2002; James, Martin 1981; Johnston, Sidaway 2004; Peet 1998;
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Sack 1997). Pri hodnoteni heuristického potencialu a prinosu geografie je podla
nasho nazoru potrebné vychadzat z ontologického a epistemologického potvr-
denia jej autonémie (Matlovi¢ 2006). Objekt skiimania geografie ma hybridny
charakter, ktory sme predstavili v podobe trojStruktirneho modelu (blizsie
Matlovi¢ 2006, s. 19-21). Geografia patri k veddm s otvorenyml a priepustnymi
hranicami vo vztahu k inym vednym disciplinam. Ci uZje to ¢lenenie na materi-
alne a duchovné vedy, prirodné a humanitné vedy, deskriptivne a experimental-
ne vedy, formalne a empirické vedy, geografia vidy vykazuje prienikovu a teda
hybridnu poziciu. ZbliZovanie, ¢i premostovanie prirodovedného a humanitného
badania s cielom na jednej strane objasnit prirodné a spoloéenské procesy a ich
mechanizmy, ktoré Strukturuju priestor a na druhej strane porozumiet podstate
identity a 1nd1v1duahty miest rozliénej taxonomickej urovne pozdiz lokalno-
-globalneho kontinua, je hlavnym poslanim geografie. Ak sa ho bude geografia
drzat, je zarucena jej heuristicka vitalita aj v budicnosti. Je to oblast poznania,
v ktorej je uloha geografie nezastupitelna inymi vedami.

Ide v§ak o pomerne komplikované poslanie, ktora vnasa rozkol do geografic-
kej komunity. Humanisticky metodologicky model je presiaknuty hodnotami, ¢o
znemoznuje uplatnit zasadu neutrality a objektivity badatela, na ktorej lipna
zastancovia nomotetickej geografie inklinujuci k neopozitivizmu a analytickej
filozofii. Ti presadzuju metodologicku unifikaciu geografie na baze naturalis-
tického modelu. Na druhej strane geografi in§pirovani postpozitivistickymi
filozofickymi smermi odmietajui nerealne poziadavky na neutralitu a objektivitu
badatela a poukazuji na principialne obmedzenia naturalistickej metodolégie.
Pristupy k rieSeniu premostenia prirodovedného a humanistického skiimania
mozu byt v podstate Styri:

a) rezignacia z dévodov neprekonatelnych rozporov medzi naturalistickym

a humanistickym metodologickym modelom
b) unifikacia presadenim sa humanistického metodologického modelu v priro-

dovednom skimani
¢) unifikacia presadenim sa naturalistického metodologického modelu v huma-

nistickom badani
d) pragmaticka kombindcia naturalistickych a humanistickych metodologic-
kych postupov.

Prva moznost je svojou povahou pre dalsi diskurz nezaujimava. Uz James
(1972 in Holt-Jensen 2006, s. 190) tvrdil, Ze antagonizmus medzi geografmi
je skér slovnou potyckou ako realitou. Osvojenie si tohto pristupu znamena
pokracovanie dezintegracie az napokon zanik geografie. Druha moznost je
krajne nepravdepodobna. Na pode geografie ju v minulosti rozvijali prislusnici
teleologickej skoly (Matlovi¢ 2001, s. 13).

Tretia moznost nachadza odraz v mnohych koncepciach. Ilustrovat ju moze-
me na priklade konsiliencie amerického bioléga E. O. Wilsona a vedeckého rea-
lizmu polského geografa Z. Chojnického. Wilson (2002) argumentuje v prospech
hladania konsiliencie, ¢ize niekolkych fundamentalnych prirodnych zéakonov,
na ktoré je mozné zredukovat vSetky zakladné zakonitosti ostatnych oblasti
poznania. Neponukol vSak jasnd predstavu ako sa moézZeme vysporiadat so
zrejmymi obmedzeniami prirodovedného (fyzikalno-matematického) poznania
(vyplyvajicimi napr. z Heisenbergovho principu neurcitosti alebo z Godelovej
druhej vety o nedplnosti). Menej radikalny pristup ako Wilson uplatnil Choj-
nicki (2004). Za zaklad filozofie geografie navrhuje prijat vedecku filozofiu. Za
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heuristicky zaujimavi ontologickd doktrinu povazuje systémova ontolégiu.
Odmieta relativizmus a brani vedecky realizmus, ktory vychadza z presvedce-
nia, ze pravda o svete je dosiahnutelna a odhalené pravdy je mozné spojit do
koherentného a nerozporného celku. Pravdu teda netvori ¢lovek, ale rozhoduje
o nej Struktura sveta v podobe entit a vztahov medzi nimi. Jednou z orientacii
vedeckého realizmu je metodologicky scientizmus, podla ktorého ma byt vedec-
ka metdéda pouzivana v ramci vSetkych badatelskych poli, teda aj v socidlnych
a humanitnych vedach (Chojnicki 2004, s. 201-202). Osvojenie si predpokladov
vedeckej filozofie vedie k unitarnemu metodologickému modelu geografie. Tento
model vychadza z predpokladu, zZe fyzicka geografia a humanna geografia su
empirické vedy a spajaju ich spoloéné metodologické vlastnosti prislichajice
k empirickej koncepcii vedy. Chojnicki (2004, s. 203) tymto spésobom navrhuje
riesit metodologicky dualizmus medzi naturalistickym a humanistickych meto-
dologickym modelom. Chojnického empiricka koncepcia geografie viak neberie
do dvahy Kantovu epistemolégiu, na ktora upozornil Wilczynski (2003, s. 51).
Ta jednak pocita s aktivnou tlohou subjektu v rameci poznavacieho procesu.
O jeho vysledku teda nerozhoduju len empirické fakty, ale aj stav subjektivne;j
mysle badatela. Ina odlisnost spociva v tom, Ze kym prirodovedci skimaji len
tie vyznamy, ktoré jednotlivym javom sami prisudzujui, geografi pri svojom
skimani musia zohladnit aj vyznamy, ktoré jednotlivym javom prisudzuju
Tudia posobiaci v skimanych miestach (Wilczynski 2003 in Matlovi¢ 2006,
s. 24). Chojnického preferencia systémovej ontolégie a teda abstraktno-funk-
cionalneho holizmu nie je v silade s dnesnym priklonom ku kontextuialnemu
holizmu. V tejto suvislosti za sTubnejsie povazujeme sietové koncepty (Matlo-
vi¢ 2009), ktoré na rozdiel od systémového pristupu pracuji s dynamickymi
vztahmi (Lisowski 2003, s. 172). V slovenskej geografii predstavu o paradigme
zjednocujuicej geografické poznanie vyluéne na nomotetickej baze formuloval
Minar (2009). Ide o formélne a obsahovo-kauzélne zjednotenie vyjadrené
v hierarchickej klasifikacii geografickych poli (Minar 2009, s. 194). Podla nasho
nazoru su vSak akékolvek snahy o unifikaciu geografie na baze naturalistického
metodologického modelu neproduktivne a pre geografiu neprirodzené. Nutne
vedud k redukcionizmu a vyznamného ochudobneniu heuristického potencialu
a napokon az k strate identity geografie ako syntetizujicej vedy.

K sStvrtej moznosti sa priklana Wallerstein (2006). Podla neho by malo
dojst k postupnému zbliZovaniu prirodnych a humanitnych vied, pri¢om ur-
¢ité tendencie uz vidi v rozvoji $tudii komplexnosti na péde prirodnych vied
a v kultirnych studiach na péde humanitnych vied. Wallerstein (2006) spravne
odmieta poziadavku na hodnotovi neutralitu vedca, ktora je podla neho nielen
nedosiahnutelna, ale i vyslovene §kodliva, kedZe brani vedcovi v jeho spoloc¢en-
skej angazovanosti. Veda sa podla neho musi zacat vyslovovat k spolo¢enskym
a politickym problémom (Holubec 2009, s. 185). Podla nasho nazoru by mala
geografia prave tendovat ku kooperacénej koexistencii komplementarnych me-
todologickych modelov. Tato symbidza naturalistickych a humanistickych, ¢i
nomotetickych a idiografickych sposobov produkcie geografickych poznatkov je
epistemologickym potvrdenim autonémie geografie, je jej imanentnou ¢rtou,
ktora odraza hybridnu povahu jej objektu skimania. V niektorych nasich pra-
cach (Matlovi¢ 2006, 2007, 2009; Matlovicova 2007; Matlovi¢, Matlovi¢ova 2007)
sme nacrtli moznosti vyuzitia trinitarnej verzie konceptu miesta pri hfadani
integracie viacerych sposobov produkcie geografickych poznatkov. Povazujeme
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ho za integraény koncept s charakterom cementéacie s potencialom premostit
binarizovanu idiograficko-nomoteticki podobu geografie. RieSenie spoéiva
v simultannom uplatneni (zjednocujica nit miesta) kompozic¢nej, substancial-
no-axiologickej, socidlno-konstruktivistickej a kontextualnej badatelskej optiky
na rozliéné miesta pozdlz lokalno-globalneho kontinua. Ide teda o koncepciu
nabadajicu k produktivnej kombindacii naturalistickych a humanistickych me-
todologickych pristupov (Matlovi¢ 2009), pricom miera ich aplikacie zavisi od
charakteru konkrétneho vyskumného problému. Totdalna syntéza opierajica sa
o spominané badatelské optiky moze vytvorit teoretickd bazu pre teritoridlny
marketing a manazment v podobe komplexného teoritorialneho pristupu (place
based approach), ktory by podla urcitych nazorov mal nahradit dominujuici
sektorovy pristup v ramci kohéznej politiky Eurépskej tinie (Barca 2009). Jeho
operacionalizacia v§ak patri uz do sféry aplika¢nej relevancie.

Od tejto vSeobecnej diskusie sa mozeme posunut blizsie ku konkrétnym
moznostiam geografie obohatit v§eobecné vedecké poznanie. V prehladovej
praci, vydanej Americkou asociacou geografov ,Rediscovering Geography: new
relevance for science and society“je prinos geografie prezentovany v ramci troch
okruhov: integracia v mieste, vzajomna zavislost medzi miestami a vzajomna
zavislost medzi mierkovymi droviiami (Rediscovering Geography, s. 70-108).
Za hlavné vyzvy s vysokym spoloéenskym a vedeckym dopytom, na ktoré by
mala geografia uéinne reagovat, aby naplnila svoju misiu v oblasti svojho heu-
ristického zaujmu, sd povazované: (Rediscovering Geography, s. 140): nerovno-
vaha a dynamika v komplexnych systémoch, globalne zmeny, lokalno-globalne
kontinuum a komparativne studie vyuzivajice longitudinalne data. Tieto Styri
vyzvy zahinaju vyskumné témy, ktoré odrazaju integraéné a syntetické tradi-
cie discipliny. Ide o intelektudlne stimuly, ktoré su konformné s vnitornymi
potrebami geografie ako vednej discipliny, najmé s nevyhnutnostou vytvorit
a udrziavat harmoéniu medzi prehlbujicou sa S$pecializaciou a zachovanim
syntetickej tradicie. V oblasti nerovnovahy a dynamiky komplexnych systé-
mov by sa malo tusilie sustredit na efektivnejsie zakomponovanie nelinearnych
a komplexnych dynamickych javov do modelov, ¢im by sa znizili efekty nerea-
listickych zjednodusujicich predpokladov doterajsich modelov. Zameranie na
komplexné nelinedrne sa vyvijajice systémy je prinosné aj v tom, Ze poskytuje
prilezitost zakomponovat do teérie kategorie ako su zavislost na zvolenej ceste,
kontingencia, ireverzibilita, ktoré su vyzdvihované v kvalitativnych geografic-
kych vyskumoch. Stidium globalnych zmien je stimulované najmé tym, ze sa
predpoklada ich dominantna podmienenost ¢innostou ¢loveka. Ak ich ma ¢lovek
dostat pod kontrolu, potom musi porozumiet ich mechanizmom. Geografia méze
svoj potencidl vyuZit pri Stidiu interakcie globalnych zmien v diferencovanych
kontextoch rozliénych taxonomickych drovni miest pozdlz lokalno-globalneho
kontinua. Prepojené prirodné a socidlne procesy prebiehajice na rozliénych
urovniach lokalno-globalneho kontinua su priestorovo diferencované v zavislosti
od kontextu, v ktorom posobia. Tieto procesy je potrebné studovat spolo¢ne
a zohladnit ich zmeny v éase vratane nelinearnych, oneskorenych a spatnych
ucinkov, ¢o umozni odhalitf podstatné suvislosti. Komparativne studie su
nevyhnutné pre pochopenie zdrojov a dosledkov vacsiny geografickych prob-
lémov (napr. etnické konflikty, demografické zmeny a migracia, ekonomicka
restrukturalizacie, reakcie ¢loveka na klimatické zmeny a pod.; Rediscovering
Geography, s. 141-145).
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Slovenska geografia sa na poli integraéného usilia v minulosti dostala do
povedomia Sirsej vedeckej komunity vdaka vysledkom skoly krajinnych syntéz,
¢o najnovsie zhodnotili Huba a Sebo (2010). V stcasnosti sa ukazuja slubné
vysledky v ramci synoptického pristupu ako procediry vyskumu nelinearne-
ho vyvoja krajinnych Struktuar, ktory integruje globdlne a lokalne pristupy.
Jednou z prezentovanych moznosti aplikacie synoptického pristupu je evolué-
na analyza krajinného systému v podobe synoptického katalégu (Lehotsky,
Novotny, Greskova 2008, s. 111). Niektoré novsie koncepty ¢akaju na reflexiu
slovenskou a ¢eskou geografickou komunitou. Spomenut je mozné resilienciu,
ktora je chapana ako adaptacna schopnost entity alebo systému (napr. regionu,
mesta a pod.) predvidat, pripravit sa, pruzne zareagovat a zotavit sa z poruchy
uréitého druhu (napr. ekonomickej krizy, environmentalnej katastrofy a pod.;
Simmie, Martin 2010, s. 28). Z konceptu resiliencie vychadzaji nové pristupy
v manazmente komplexnych systémov rozlicnych mierkovych drovni (od lo-
kalnej az po globalnu troven). Cenné podnety z neho moze ¢erpat integrovany
manazment krajiny, ktory rozpracavaju aj slovenski geografi a krajinni eko-
logovia (Izakoviéova 2005). Inym konceptom, ktory je len v inicidlnom §tadiu
reflexie nasou badatelskou komunitou je geograficka renta. Ti mozno chapat
ako rozdiel medzi velkostou prijmov miesta/regionu v optimalnej geograficej
polohe a prijmov miesta/regiénu dosahovanych v jeho suc¢asnej geografickej
polohe (Kopczewska 2008, s. 43). Tento koncept moze obohatit nase poznatky
o mechanizmoch nerovnomerného vyvoja jednotlivych miest/regiénov/statov.

2.2. Aplikac¢na relevancia

Aplikaéna relevancia geografie odraza schopnost produkovat prakticky
upotrebitelné a vyuzivané poznatky. V terminolégii Staeheli a Mitchella (2005,
s. 364) ide o aplikaciu. Indikatorom uspesnosti méze byt okrem vyuzivania
geografickych poznatkov v praxi aj mnozstvo finanénych prostriedkov ziskanych
na rieSenie aplika¢nych projektov. Potvrdenim aplikacnej relevancie moze byt
existencia institucionalnych $truktar transferu geografickych poznatkov do
praxe a uznanie SirSou verejnostou. Diskusie o prinose geografie pre prax patria
medzi najbeznejsi sposob traktovania jej spolocenskej relevancie. Na tomto
mieste je vSak nutné upozornit na netrivialny sémanticky rozdiel medzi ,apli-
kovanou geografiou® a ,relevantnou geografiou®, ktory sa objavuje v stvislosti
s frustraciou mladej generacie geografov z vladnych politik v anglo-saskom svete
na prelome 60. a 70. rokov 20. storocia. Kym aplikovana geografia bola spajana
predovsetkym so saturovanim potrieb a zdujmov oficidlneho establiSmentu,
relevantna geografia kladla doraz na riesenie socialnych problémov, najma
socialnej nespravodlivosti, chudoby a marginalizacie (Unwin 2006, s. 116). Tu
sa teda stretavame s konfliktom medzi aplika¢nou a obligatérnou relevanciou.

Délezitou ulohou je identifikacia oblasti a tém, v ktorych moze geografia
preukazat svoju aplikaénu relevanciu. Vo vicSine prac sa zdoraznuje expertny
potencial geografie participovat na deciznych procesoch ovplyviiujicich alebo
meniacich priestorovi organizaciu a materialny charakter zemského povrchu.
Uvadzaju sa viaceré oblasti na rozliénych mierkovych drovniach. V ramci lo-
kalnej a regiondlnej mierky sd to urbanna politika, vodné zdroje, teritorialny
marketing, medidcia a rieSenie sudnych sporov. V ramci narodnej irovne ide
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o energeticku politiku, ekonomicku restrukturalizaciu a konkurencieschop-
nost, technologické rizika, protipovodnova ochranu a politiku, geodatovu in-
formaénu infrastruktiru. V ramci nadnarodnej a medzinarodnej urovne ide
napr. o globalne environmentdlne zmeny, globalnu ekonomicku a politicka
reStrukturalizaciu, technolégie, sluzby a transfer inovacii, chudobu a hlad
(Rediscovering Geography, s. 109-137). Britské skusenosti sumarizuje Unwin
(2006, s. 120-121), ktory vymedzil pat zakladnych oblasti aplikability geo-
grafického vyskumu v ostatnych rokoch: modelovanie priestorovych systémov
v urbannom a regionalnom planovani, interdisciplinarne vyuzitie geografickych
informacénych systémov, environmentalny manazment a manazment ruralnej
krajiny, klimatické a environmentalne zmeny a kreativna kooperacia geografov
a umelcov (napr. v ramci projektu Visualising geography).

Technologicky rozvoj v oblasti geografickych informaénych systémov vytvoril
obrovské pole posobnosti pre ich aplika¢né vyuzitie. Gotlib, Iwaniak a Olszewski
(2007) napr. uvadzaju projekty infrastruktary geopriestorovych dat (GEOSS,
GMES, INSPIRE), kataster nehnutelnosti, registre geografickych nazvov
a hranic, systémy krizového manazmentu a systémov véasného varovania,
meteorologicka sluzba, systémy protipovodnovej ochrany, systémy manazmentu
chranenych tzemi, mestské a regiondlne systémy geografickych informaécii,
lokaliza¢né a navigaéné sluzby, systémy v pédohospodarstve, poistovnictvo,
odpadové hospodarstvo, tzemné planovanie, logistické systémy, geomarketin-
gové systémy, systémy manazmentu a monitoringu dopravnej infrastruktury,
vizualizaciu a tvorbu elektronickych map. Vyzvou je rieSenie otazky dopadov
geografickych technolégii na deciznu a edukacnu sféru. Poziadavky na tech-
nické zrucnosti a vyuzivanie geografickych technolégii (GIS) a metéd globalnej
i lokalnej priestorovej Statistiky vyznamne rastd. Ak geograficka komunita
nebude venovat dostatoénu pozornost ich spravnej aplikacii a naslednej disemi-
nacii dobrych praxi, potom mézeme ocakavat zvysené riziko, Ze tieto technolégie
budu verejnym a sikromnym sektorom vyuZivané nespravne a neadekvatne.
(Rediscovering Geography 1997).

Pri dvahach o limitoch geografického potencialu pre aplikacie sa ¢asto
uvadza vztah medzi teoretickym, resp. zakladnym a aplikovanym vyskumom.
Staeheli a Mitchell (2005, s. 365) zistili, ze viaceri badatelia upozornili na to,
ze teoreticky vyskum odputava pozornost od riesenia praktickych problémov,
ba dokonca sa objavili aj nazory, Ze vysoké teoretizovanie len zakryva zmétené
myslenie alebo nedo6sledne realizovany empiricky vyskum. Je nepochybné, ze
zakladny vyskum poskytuje bazu pre aplikovany vyskum a teda ho nie je mozné
zanechat. Na druhej strane si to vyzaduje volbu primeranej komunikaéne;j stra-
tégie vedcov podla charakteru publika. Pri komunikacii s odberatelmi z praxe je
potrebné zvolit zrozumitelny spésob, ktory ich neodradi od spoluprace. Staeheli
a Mitchell (2005, s. 365) poukazali aj na fenomén akademického podcenovania
aplikovaného vyskumu a popularizacie vedy, ktoré su povazované za menej
seridzne aktivity. Vedci, ktori sa prednostne venujua aplikovanému vyskumu
a popularizacii vedy, mézu narazit na prekazky pri plneni kritérii pre kariérny
postup. Unwin (2006, s. 123) zistil, Ze mnohi z nich sa citili byt marginalizo-
vani v ramci geografickej komunity. Tieto praxe nie st cudzie ani ¢eskému
a slovenskému akademickému prostrediu. V niektorych pripadoch je mozné
tieto vyhrady povazZovat za opodstatnené. Kym vystupy zdkladného vyskumu
su zvicésa uverejnované v renomovanych ¢asopisoch s naroénym recenzovanym

40



pokracéovanim, vysledky aplikovaného vyskumu patria do kategorie tzv. ,,prcha-
vej“ literatary, ktora naro¢nému recenznému konaniu zvac¢sa nepodlieha a ne-
dostava sa do bibliografickych databaz. Na druhej strane akademické elitarstvo
v extrémnom vydani, odmietajice kooperaciu s praxou, je prekonané. Odstup
od aplikovaného vyskumu do istej miery suvisi s vyhradami ,¢istych® vedcov
ku komercionalizacii vedy. V tomto pripade sa do istého konfliktu dostava heu-
risticka a aplika¢na relevancia. Podla niektorych autorov (napr. Krimsky 2006,
s. 24) sa prelinanie sfér vyskumu a biznisu prejavuje kontinualnou eréziou
etickych Standardov vyskumu a zniZuje doveru verejnosti k jeho vysledkom.
V geografii sa to vSak neprejavuje natolko vypuklym spésobom ako napr.
v biomedicine. Naopak, rastica konkurencia na trhu vzdeldvania a vyskumu
a nové modely financovania univerzit a vyskumu pésobia stimulaéne vo vztahu
k aplikovanému vyskumu. Prikladom mo6zu byt slovenské strategické vladne
dokumenty, ktoré uréuja vecné priority vyskumu a vyvoja. Podla dlhodobého
zameru $tatnej vednej a technickej politiky do r. 2015 st 12 vecnymi prioritami:
zdravie — kvalita Zivota, progresivne materialy a technolégie, biotechnolégie,
znalostné technolégie s podporou informaénych a komunikacnych technolégii,
infrastruktara spoloénosti, energia a energetika, civiliza¢né vyzvy, kultirne
a umelecké dedic¢stvo Slovenska, bezpec¢nost a obrana, vyuzivanie, ochrana
a reprodukcia biologickych zdrojov, ochrana zivotného prostredia a vyuzitie do-
macich surovinovych zdrojov. Slovenska geografia so svojim Sirokospektralnym
zaberom moéze badatelsky participovat na rieSeni projektov v drvivej vacsine
z uvedenych vecnych priorit.

Posilnenie heuristickej a nasledne i aplika¢nej relevancie mozno ocakavat
od sirsSieho a hlbsieho rozpracovania integralneho (syntetického) pristupu
v geografii. STubnou agendou, ktora sa teraz vynara je dopyt po hlbSom rozpra-
covani, operacionalizacii a implementacii komplexného teritoridlneho pristupu
(place based approach) v lokdlnom a regionalnom rozvoji. Tento pristup sa
ujima v Kanade (Bradford 2005). Z pohladu slovenskej a ¢eskej geografie je
vSak dolezité, ze v ramci rozbiehajicej sa diskusie o podobe kohéznej politiky
Eurdpskej unie v programovacom obdobi 2014-2020 (blizsie Blazek 2010) sa
objavuju nazory o potrebe upusteni od doposial dominujiuceho sektorového
pristupu a jeho nahradeni komplexnym teritorialnym pristupom (Barca 2009).
Podla Barcu (2009) je to jediny vhodny model kohéznej politiky v aktualnom
stadiu vyvoja Eurépskej dnie. Podpora a financovanie by malo mat podobu bali-
kov sitych na mieru Specifickych potrieb konkrétneho miesta (regiénu). Tvorba
a implemenatacia takejto politiky vyvola potrebu sustredit a permanentne
aktualizovat poznatky o jednotlivych miestach (regionoch) a preferenciach
Tudi v nich zijucich a pracujuicich (Bradford 2005, s. 3). Bude potrebné vytvorit
miestne (regiondlne) persondlne a institucionalne kapacity. To nebude mozné
bez vyuzitia a posilnenia expertného potencialu geografov. Na tato vyzvu sa
musia dokladne pripravit nase akademické geografické pracoviska pripravujice
budtcich odbornikov.

2.3. Edukacé¢na relevancia

Edukacna relevancia odraza zabezpecenie reprodukcie a Sirenie geografic-
kych poznatkov a geografického myslenia. V terminolégii Staeheliho a Mitchella
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(2005, s. 367) ide o relevanciu pre ucéenie. Indikatorom uspesnosti je postavenie
geografie v kurikuralnej struktire edukacie na vSetkych stupnoch vzdelavania,
existencia geografickych vzdelavacich institicii (katedier ¢i tistavov na univer-
zitach). Prostrednictvom edukécie méa vedecka komunita moznost ovplyviovat
postoje verejnosti k otdazke spoloc¢enskej relevancie vednej discipliny.

V nasich predchadzajicich pracach (napr. Matlovié 2006, s. 24—-25) sme
poukazali na Kantov koncept synopsie ako syntetizujicej vlastnosti Tudskej
mysle (Wilczynski 2003, s. 53) a dalSie poznatky psychologickych a neuro-
biologickych vyskumov, z ktorych vyplynulo, Ze geografia ako integralna
oblast vedy je zdrojom poznatkov najviac zodpovedajicich fudskej psychicke;j
strukture a teda aj najviac zodpovedajucich intelektualnym a praktickym
potrebam edukacie. Na vyznam pribuznosti medzi psychickou $truktdarou
ziaka a Struktdrou vednej discipliny pre efektivitu edukéacie upozornil aj
Wilczynski (2009, s. 141) odvolavajic sa na zakladnu didakticki axiému
nemeckého pedagéga Kerschensteinera. V dnesnej informacnej dobe, produ-
kujucej enormné mnozstvo informacii, ma velky vyznam schopnost selekcie
relevantnych poznatkov. V opa¢nom pripade hrozia dve patologické situacie —
osoby bud trpia nadmierou informacii (IOP — Information Overloaded Persons)
alebo prili§ hlbokymi poznatkami, ale iba v ramci velmi dzkej Specializacie
(NAM - Narrow Minded; Kozielecki 1985 in Wilczyrski 2009, s. 134-135).
Vzhladom na komplexnost sveta ma velky vyznam schopnost premostit po-
znatky ziskané prirodovednym skiimanim a poznatky ziskané humanistickym
badanim. Geografia pritom dlhodobo kultivuje know-how v oblasti integracie
poznatkov odvetvovych vednych disciplin (blizsie Matlovi¢ 2006). M4 unikatnu
schopnost vyuzivat a selektovat vysledky ostatnych vednych disciplin (fyziky,
geoldgie, meteoroldgie, pedoldgie, socioldgie, ekonémie, kulturolégie, politolo-
gie, psycholdgie a pod.) a integrovat ich do vlastnej kognitivnej schémy a ¢o
je najdolezitejsie, nachadzat medzi nimi suvislosti (Kolejka, Kirchner, 2010,
s. 107). Podla Wilczyniského (2009, s. 142) prave zasluhou svojej schopnosti
selektovat to, ¢o je délezité v kazdodennom Zivote na lokdalnej, regiondlne;j
i globalnej drovni pbsobi geografia preventivne vo¢i patolégii typu IOP. Na
druhej strane vdaka Kantovej epistemologickej koncepcii geografie, opiera-
jucej sa o koncept synopsie, geografia pdsobi preventivne voéi patologii typu
NAM. Wilczynski (2009, s. 142) na zaklade toho formuluje zaver, Ze Ziadna
ina disciplina sa nemoéze porovnavat s geografiou z hladiska edukacného
potencialu.

Ak sa geografia dostane do centralnejSej pozicie v ramci vzdelavania poénic
solidovat poziciu discipliny v ramci vzdelavacich institicii a moze zabezpecit
prezitie geografie. LepSie ucéenie by pravdepodobne zdokonalilo geografické
znalosti vlady a lidrov biznisu ako aj celej populacie. Niektori autori tvrdia, ze to
mozno dosiahnut iba ak vicsi déraz budeme venovat na technicko-orientované
ucenie (Staeheli, Mitchell 2005, s. 368).

V sucasnosti je tato otazka geografickej edukacie aktualna aj z toho dovo-
du, Ze prebieha kurikuralna transformacia vzdelavania a taktiez diskusia
o Medzinarodnej charte geografického vzdelavania (blizsie Kuldova 2008).
Velmi dolezité je udrzat pritomnost geografie v Skolach. Ak sa geografia
vytrati alebo strati v kurikulu zakladnych a strednych $kol, za¢ne bojovat
0 svoje prezitie aj na univerzitach (Johnston 2005, s. 19). Velkou vyzvou je
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chystana implementacia Eurépskeho kvalifikacného ramca pre celozivotné
vzdelavanie!l. Jeho tlohou by malo byt prepojenie narodnych kvalifikaénych
systémov do spolo¢ného eurdpskeho systému 6smych referenénych urovni, za-
stresujucich celu §kalu kvalifikacii od zakladnej (troven 1) az po doktorandska
(aroven 8). Oc¢akava sa, Ze tento nastroj bude mat velky vplyv na vzdelavacie
systémy, systémy odborného vzdelavania a na trh prace (Eurépsky kvalifika¢ny
ramec 2009, s. 4). Referenéné urovne kvalifikaéného ramca sluzia na to, aby
podrobne opisali vystupy vzdelavania (learning outcomes), ¢ize vedomosti,
zrucnosti a kompetencie, ktoré absolvent po ukonéeni vzdelavania nadobudne.
Ide teda o podrobny opis teoretickych a faktickych vedomosti, kognitivnych
a praktickych zruénosti, teda schopnosti tieto vedomosti uplatinovat pri plneni
dloh a rieseni problémov a dokazanych schopnosti pouzivat vedomosti, zrué-
nosti a osobné schopnosti v rozliénych pracovnych alebo Zivotnych situdciach.
Implementacia eurépskeho kvalifikaéného ramca je prilezitostou dosiahnut
legislativne vymedzenie profesie geografia v jej viacerych variantoch. Na Slo-
vensku mame zatial explicitne vymedzent len poziciu ucitela geografie. V tejto
suvislosti je nevyhnutné, v koordindcii s ostatnymi eurépskymi partnermi
jasne vymedzit vystupy vzdelavania v geografii na jednotlivych referené¢nych
urovniach a rozpracovat variantné vymedzenie geografickych profesii. Urcitou
inSpiraciou méze byt profesionalna akreditdcia geografa (Chartered Geogra-
pher), ktora realizuje Royal Geographical Society vo Velkej Britanii. Pri rie-
Seni tejto otazky je inSpiraciou Haggettova klasifikacia pristupov v geografii,
ktorymi sd priestorova analyza, ekologicka analyza a komplexna regiondlna
analyza (Haggett 2001, s. 764).

Inou vyzvou pre posilnenie edukacnej relevancie geografie st internaciona-
lizaéné procesy univerzitnej edukacie v globalizujicom sa svete. InSpirativny
v tomto smere je koncept ,univerzity ako Skoly mentalnej kartografie, ktory
prezentoval na zasadnuti Eurépskej asocidcie univerzit (EUA) v r. 2009 v Gies-
sene Dzulkifli Abdul Razak. Poukazal na potrebu vyvazenej internacionalizacie
univerzit a zahrnutie medzikultirnej a globalnej dimenzie do cielov a vlastného
uskutoénovania vysokoskolského vzdelavania. Od univerzitnej edukécie si to
bude vyzadovat poniknut vyvazenu paletu perspektiv. V pripade eurépskych
univerzit sa o¢akava poniknut okrem eurocentrizmu aj iné perspektivy vnima-
nia dne$ného sveta (Abdul Razak 2009). Geografia méze nepochybne v tomto
asili zohrat kardindlnu dlohu. Vyzadovat si to bude rozsirenie ponuky geogra-
fickych $tudijnych predmetov na ¢eskych a slovenskych univerzitach. Okrem
tradiénych kurzov z kulturnej geografie, regionalnej geografie a politickej geo-
grafie by bolo uzitoéné do univerzitnych ponik zaradit aj geografiu myslenia
(blizsie Nisbett 2003), ¢i geografiu etickych a estetickych hodnét.

2.4. Obligatorna relevancia
Obligatérna relevancia odraza aktivnu participaciu geografov na presadzo-

vani uréitych hodnét. V terminolégii Deara (1999) ide o zavazok. Indikatorom
uspesnosti je miera spoloCenskej participacie a angaZovania geografov na

L Ide o odporucanie Eurépskeho parlamentu a Rady 2008/C111/01/ES z 23. aprila 2008
o vytvoreni eurépskeho kvalifikaéného ramca pre celozivotné vzdelavanie.
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presadzovani hodndt. Tento aspekt teda suvisi s motivaciou realizovat ciele
vyskumného programu. Do popredia diskurzu o relevancii sa dostal zac¢iatkom
70. rokov 20. storocia, ked sa tento aspekt chapania relevancie objavil vdaka
radikalneho pradu s liberdlnou a lavicovou vyskumnou agendou v USA a Velkej
Britanii. Motivacia vyskumu v tomto konkrétnom pripade odrazala zavizok,
resp. povinnost prispiet k rieSeniu socidlnej nespravodlivosti. Zdrojom zavazku,
resp. povinnosti je spravidla urcity eticky ramec reprezentovany normativnymi
hodnotami, ktorych korennmi moéze byt spiritudlna viera, ideologicka ¢i politicka
doktrina. Relevancia ako zavéizok sa prejavuje ako oddanost k urc¢itému objektu,
urc¢itému suboru hodnoét, k uréitému politickému vysledku — alebo k urcitej
kombinacii tychto prvkov (Staeheli, Mitchell 2005, s. 364).

Skusenosti s oddanostou ideologickym a politickym cielom totalitného ko-
munistického rezimu mala nasa geografia v obdobi r. 1948-1989. Prikladom
urcitej ideologickej oddanosti v sicasnej geografii su aktivity radikalnych
geografov na pode iniciativy ,,The People’s Geography Project“. V tomto pri-
pade ide o ideologicku oddanost marxizmu a neomarxizmu. Podobné znaky
mozeme identifikovat v pripade feministického pridu ¢i postkolonidalneho
pridu humannej geografie. Inym prikladom zavizku angazovat sa v prospech
zachovania zivotného prostredia su aktivity geografov v ramci paradigmy trvalo
udrzatelného rozvoja.

Teoreticku diskusiu, tykajicu sa praktizovania spolocensko-vedného vysku-
mu v kontexte jeho obligatérnej relevancie, obohatila a vyznamne posunula
tedria nereprezentativnosti Thrifta (2000, s. 556), ktora rozvija viaceré pred-
chadzajuce teoretické koncepty, najmé teériu aktérov v sieti. Teéria sa pokusa
o zmenu orientacie socidlnych vied od dorazu na reprezentaciu a interpretaciu
k badatelskému uchopeniu sveta prostrednictvom kontemplativnych modelov
myslenia a presadeni sa ¢innosti a tvorivosti, ktoré posilnuju potencial pradu
udalosti. Svet je tu chdpany ako prchavy, prejavovo tvoreny fenomén, ako
produkt aktudlneho momentu. Mozno si ho predstavit ako siet rozmanitych
aktérov, ktori v ramci rozliénych meniacich sa spojeni vytvaraju momenty
sveta. Geograficka prax sa doteraz usilovala o zachytenie javov a procesov
v krajine (priestore) a ich vyjadrenie (reprezentaciu a interpretaciu) v podobe
textov, map, tabuliek, grafov, ¢im si tieto javy akoby podmanila, prisvojila
a zviazala. Teéria nereprezentativnosti vSak tvrdi, Ze namiesto prisvojenia
si javov, ich treba konat (t.j. ponat ¢innost vazne). Cas a priestor vo svojej
nereprezentativnosti (¢ize vo svojej ¢innosti) sd podla Thrifta (2000, s. 556)
vysledkom mnohorozmerného a nepravidelného pésobenia vzajomnych vztahov
aktérov v sieti. Prave spojenie aktérov definuje ich priestor a ¢as. Epistemolégia
geografie sa podla Thrifta (2000) zasadne meni a stava sa politicka (vyzaduje
si zainteresovanie a aktivnu participaciu so svetom) a parcialna (nema za ciel
uchopenie celého sveta). Geografia teda vyuziva nové prostriedky poznava-
nia socidalneho priestoru a pozicia badatela je tu definovana ako pozorujuci
ucastnik a nie zdcastneny pozorovatel. Pre pochopenie momentov sa v kon-
krétnej praxi geografického vyskumu moézu vyuzit prejavy (performance). Ide
napriklad o umelecké a emociondlne prejavy. Vyskumnik vlastnou tucastou
v socialnom diani méze zachytit bezprostrednost siéasného v tomto diani (Bla-
zek, Rochovska 2006, s. 90). Thrift (2000, s. 556) doslova hovori ,musite byt
v tom“. Zavazok angazovanosti badatela v sic¢asnom svete sa teda v Thriftovej
tedrii stava imanentnou ¢rtou geografickej epistemoldgie. Geografické pisanie
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(vedecké texty) su podla tedrie nereprezentativnosti tiez prejavom. Nie su
len vonkaj$im interpretovanim reality, ale ich autor zakotveny v socialnych
vztahoch (verejnost, kolegovia, vydavatel, redakéna rada, grantova agentura
a pod.), sam formuje realitu, ¢iZe nielen o svete piSe, ale ho aj tvori (Blazek,
Rochovska, 2006, s. 91). Thriftova teoreticka koncepcia, opierajica sa o post-
modernisticku filozoficku bazu, rozSiruje zoznam pristupov, ktoré nardsaju
zauzivané predstavy o hodnotovej neutralnosti badatela.

V nasej geografii zatial tieto podnety neboli reflektované. Je vSak nepochybné,
Ze spolocenska a politicka angazovanost geografov moze prispiet k ucinnejsej
politike Sirenia geografickych poznatkov a prijimaniu rieseni majicich odborné
opodstatnenie.

3. Budovanie znac¢ky ako nastroj politiky
relevancie geografie

Okrem pruzného reagovania na spominané vyzvy by mala geograficka ko-
munita profesionalizovat svoje aktivity, zamerané na posilnovanie postavenia
geografie v spoloénosti. Tuto cast spadajicu do sféry sciencingu je mozné nazvat
komplexnou stratégiou politiky spolo¢enskej relevancie geografie. Na potrebu
komplexnej politiky relevancie geografie uz poukazali ini autori (Staeheli,
Mitchell 2005, s. 368). Komplexnost tejto politiky by mala odrazat styri pre-
diskutované aspekty. Pri ivahach o metodologickych vychodiskach stratégie
tejto politiky je potrebné vychadzat z charakteru dnesného sveta vedy.

V dnesnom globalizujiucom sa svete dominuje americka obchodna kultara.
KTacova dlohu v nej zohravaju financie, technolégie a marketing (Olins 2009,
s. 10). Najlepsie technolégie su v podstate k dispozicii v§etkym vednym discipli-
nam. Pristup k nim limituju disponibilné finanéné zdroje a absorpéna schopnost
vedeckej komunity. Geografia rivalizuje o limitované finan¢né zdroje s inymi
vedami na trhu vzdelavania a vyskumu. Pri konkurentoch, ktori su rovnako
dobri, o uspechu ¢asto rozhoduje reputdcia (imidz, relevancia; Olins 2009, s. 10).
V politike relevancie geografie je preto nevyhnutné vyuzit viaceré uzitoéné
koncepty, ktoré sa doposial vyuzivali hlavne v komerénej sfére. K uéinnym
pristupom sa zaraduju marketingové nastroje. Za jedno zo strategickych aktiv,
ktoré zohrava v konkurencii urcitych entit na trhu doélezitu dlohu je znacka.
Znacka sluzi pre identifikaciu a odliSenie sa na aréne trhovej konkurencie.
Znacka méze mat podobu mena, slovného spojenia, znaku, symbolu, méze byt
stvarnena do podoby obrazu, hudobnej kompozicie alebo byt multimedialnou
kombinaciou vSetkych uvedenych prvkov (Kotler, Armstrong 2004, in Matlovico-
va 2008, s. 200). Vyznam znaciek uz prekrocil ich komerény pévod a ich socidalny
a kulturny vplyv je obrovsky (Olins 2009, s. 14). V tejto suvislosti je zaujimavé
otvorit diskusiu o moznom budovani, rozvijani a manazovani znacky geografie
ako sucasti jej sciencingu. Na tento ucel bude potrebné prepracovat klasicky
teoreticky ramec budovania znaéky produktov (ang. brandingu). Budovanie
znacky geografie ako vednej discipliny tzko suvisi s jej imidZzom a identitou.
Dobra komunikacia znacky geografie vzhladom k cielovym skupindam (ucha-
dzadi o §tudium, predstavitelia inych vednych disciplin, politici, verejna sprava,
podnikatelsky sektor, mimovladne organizacie, bezni ob¢ania) znamena, ze si
nasu vednu disciplinu v§imnu a vytvoria si uréité asociacie, ¢o napokon vedie
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k formovaniu uceleného imidZu geografie?. Analyza a diferenciacia znaciek
(v nasom pripade vednych disciplin) je podkladom pre segmentaciu trhu (napr.
rozdelenie finan¢nych prostriedkov na vyskumné projekty pre jednotlivé oblasti
poznania). Znacky a ich imidZ umoznuju éiastoéne vypovedat aj o ich kvalite.
Pre vednu disciplinu ma velky vyznam definovat, analyzovat a napokon aj ko-
munikovat svoj imidz, pretoZze ak to vedecka komunita podceni, mozu sa tejto
aktivity ujat silnejsi hraci na trhu. V tomto pripade ide o labeling (napriklad
aktivity inych vednych disciplin majuice za ciel marginalizovat geografiu), ktory
je velmi ¢asto spojeny so Sirenim negativneho imidzu, ¢o moze mat neziadice
dosledky pre budici vyvoj vednej discipliny (Matlovi¢ova 2008). Z tohto dévodu
je v sucasnosti nevyhnutné venovat brandingu geografie primerani pozornost.
Strategické riadenie znacky geografie zahina tvorbu a implementéciu Sirokej
palety marketingovych programov, ktorych déelom je vybudovanie, meranie
a riadenie hodnoty znacky. Celkove je tento proces mozné podla Kellera (2003,
s. 72) rozdelit do Styroch zakladnych krokov:
a) identifikacia a uréenie pozicie a hodnot znacky (geografie)
b) planovanie a implementacia marketingovych programov geografie
¢) meranie a interpretacia vykonnosti geografie
d) zvySovanie a udrziavanie hodnoty geografie.

V deskej a slovenskej geografii sa doposial neuplatnovali tieto néastroje politi-
ky relevancie. Na nizku turoven propagéacie geografie upozornili napr. Kolejka
a Kirchner (2010, s. 109). ImidZu geografie sa ¢iastoéne venovala Kuldova (2008).
Intuitivne alebo i cielavedome sa vSak vyuzivaju viaceré parcidalne aktivity,
ktoré maju suvislost s procesom budovania znacky geografie. Jej komplexna
stratégia sa zatial neobjavuje ani v literature zahranic¢nej proveniencie. Nacha-
dzame vSak pripady riesenia niektorych parcialnych problémov. Hay a Israel
(2001) upozornili na moznosti komunikacie geografie prostrednictvom médii.
Ucebnicovym prikladom premyslenej marketingovej stratégie je spolo¢nost
National Geographic. Jednym z vhodnych nastrojov budovania znacky vedy
su Specialne ocenenia pre najlepsich vedcov. Je zname, Ze najprestiznejSim
ocenenim prace fyzikov, chemikov, ekonémov, ¢i medicinskych odbornikov je
Nobelova cena. V geografii sa od r. 1991 udeluje Medzinarodna geograficka
cena Vautrina Luda (Prix International de Géographie Vautrin Lud), ktora
je najvyssim ocenenim, ktoré je mozné ziskat na poli geografie®. Cena nesie
meno po francizskom uéencovi zo 16. storo¢ia Vautrinovi Ludovi a udelovana
je kazdoro¢ne na medzinarodnom geografickom festivale v Saint-Dié-des-Vos-
ges vo Francuzsku. Tento festival je pozoruhodnou aktivitou, ktoru je mozné
spajat s budovanim znacky geografie. Jeho ucelom je poméahat, aby verejnost

2 Pod imidZom geografie mézeme rozumiet v silade so vSeobecnymi definiciami (napr. Kot-
ler a kol. 2002, in Matlovicova 2008, s. 202) ,stubor subjektivnych nazorov, idei a pocitov,
ktoré maju Tudia vo vztahu ku geografii. ImidZ geografie je vyraznym zjednoduSenim
velkého mnozstva asocidcii a ¢iastkovych informacii suvisiacich s geografiou.”

3 Cenu Vautrina Luda ziskalo v r. 1991-2010 22 geografov — Peter Haggett, Torsten Héger-
strand, Gilbert F. White, Peter Gould, Milton Santos, David Harvey, Roger Brunet, Paul
Claval, Jean-Bernard Racine, Doreen Massey, Ron J. Johnston, Yves Lacoste, Peter Hall,
Bruno Messerli, Allen J. Scott, Philippe Pinchemel, Brian J. L. Berry, Heinz Wanner,
Mike Goodchild, Horacio Capel Sdez, Terry McGee, Denis Pumain (http:/en.wikipedia.
org/wiki/Laur%C3%A9at_Prix_International_de_G%C3%A9ographie_Vautrin_Lud).
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pochopila principy geografie ako vednej discipliny. Vedné discipliny komunikuju
vysledky svojich badatelskych snah na velkych medzinarodnych kongresoch.
Svetova geograficka komunita sa na svojich kongresoch stretava od r. 1871,
ked sa konal prvy kongres v Antverpach. Odvtedy sa konalo celkove 31 kon-
gresov, naposledy v r. 2008 v Tunise. V r. 1922 vznikla v Bruseli Medzinarodna
geograficka unia (IGU), ktorej prvym cielom sa stala podpora, podnecovanie
a propagacia Studia geografickych problémov. V ramci Eurépy vznikla v r. 1994
Asociacia eurépskych geografickych spolo¢nosti (EUGEO). V sucasnosti zdru-
Zuje ¢lenské spoloc¢nosti z 21 krajin. EUGEO zatial usporiadala tri eurépske
kongresy — v Amsterdame (2007), v Bratislave (2009) a v Londyne (2011).
Velkou prilezitostou dostat geovedy a v ramci nich i geografiu do Sirsieho po-
vedomia verejnosti bolo rozhodnutie valného zhromazdenia OSN z decembra
2005 vyhlasit triénium 2007-2009 za Medzinarodny rok planéty Zem (IYPE).
Projekt bol iniciovany International Union of Geological Sciences — mimovladna
organizacia a UNESCO (Earth Science Division) — medzivladna organizacia.
Navrh si ziskal podporu 12 zakladajicich partnerov, medzi nimi aj Internatio-
nal Geographical Union (IGU). Bolo usporiadanych mnoho podujati — hlavné
vysledky boli prezentované v novembri 2009 v Lisabone. Projekt vyustil do
zalozenia Planeth Earth Institute (PEI), ktory ma byt medzinarodnou nezisko-
vou a nepolitickou organizaciou. Jeho ciefom bude komunikécia s verejnostou
o pridanej hodnote geovednych poznatkov pre spoloénost. Z pohladu posilnenia
relevancie geografie v oblasti jej vedeckého prinosu je pozoruhodné odhodlanie
in§titutu podporovat projekty integracie prirodnych a spolo¢enskych vied s geo-
vednym zazemim (ako je napr. Africa Alive Corridors Project), orientované na
vyskum vztahov kultirneho a prirodného dedic¢stva v jednotlivych regiénoch
(http://yearofplanetearth.org/content/downloads/TPEI-NP-290410.pdf). Britska
geograficka spoloénost (Royal Geographical Society) venuje velké usilie propa-
gacii geografie. Zaujimavym prikladom je projekt Ambassadors for Geography,
ktory sa realizuje od r. 2006. Pocas ostatnych rokov viac ako 500 vyslancov
(siet Studentov a absolventov geografie) navstivilo vysSe 2 000 strednych skol
s ciefom propagovat vyuzitie geografickych poznatkov. Popularizacii geografie
sa venuje pozornost aj na Slovensku. Agentira na podporu vyskumu a vyvoja
(APVV) podporila viacero projektov zameranych na popularizaciu vysledkov
vedeckého vyskumu. PotesiteIné su viaceré doterajsie dspechy a zapojenie sa
niektorych geografickych pracovisk do uvedenych projektov. V najbliz§om obdo-
bi bude potrebné rozpracovat komplexnu politiku budovania znaéky geografie
prostrednictvom adaptacie principov produktového brandingu. Geografia by tiez
mala venovat pozornost spominanym vynarajicim sa spolo¢enskym vyzvam,
ktoré ponikaju moznosti jej participacie na ich rieseni.

Zaver

V prispevku sme poukazali na vyznam spolocenskej relevancie geografie
v suvislosti s konkurenénym zapasom o vzacne zdroje, ktory prebieha medzi
jednotlivymi vednymi disciplinami. Spolo¢ensku relevanciu geografie pritom
chapeme ako reflexiu dspesnosti vysporiadania sa geografie s rozli¢nymi vyzvami
a podnetmi, ktoré pred nu stavia bud vonkajsie prostredie (spolo¢nost a priroda)
alebo vyplyvaju z vnutornych potrieb vedeckej komunity. Sumarizujdc poznatky

47



o aspektoch spolocenskej relevancie geografie konstatujeme, Ze na rozdiel od
Staeheli a Mitchella (2005) sme dospeli k vymedzeniu len Styroch zakladnych
aspektov (heuristicky, aplikaény, edukacény a obligatérny), ktorych hlavna od-
lisnost spoéiva v rozdielnych vyzvach, cieloch a cielovych skupinach, ktoré su
odberatelmi ,produktov” geografie. Piaty aspekt, v terminolégii Deara (1999)
pertinencia, nepovazujeme za odlisiteIny od ostatnych aspektov pri pouziti
nasich kritérii na tomto stupni klasifikacie. Mozno vsak suhlasit so Staeheli
a Mitchellom (2005, s. 361-3), Ze geografia ma byt vecn4, vystizna a rozhodna
a rieSit problémy, ktoré su doélezité pre dané miesto a dany ¢as. Znamena to,
Ze miesta sa navzajom liSia a ten isty problém je pre jedno miesto dolezity
a pre iné miesto je nepodstatny. Aspekt ¢asu tu mozno vnimat v tej rovine, zZe
geografia by mala reagovat v prihodnom case resp. véas. Taktiez by mala byt
schopna generovat nové témy a problémy. Zial, je mnoho prikladov, v ktorych
geografia nezachytila vynarajicu sa agendu a prenechala ju inym disciplinam,
ktoré dokazali pruznejSie zareagovat. Geografi sa nechavaju vytlacat z oblasti,
v ktorych by mohli dominovat alebo hrat vyznamnejsiu dlohu — napr. krajinné
planovanie, izemné planovanie, lokaliza¢né rozhodnutia, regionalne planova-
nie a regionalny rozvoj, hodnotenie vplyvov na Zivotné prostredie, integrovany
manazment krajiny, teritorialny marketing, turizmus apod.

Spolo¢enska relevancia ma podobné znaky ako imidz, ¢o je koncept Siroko
vyuzivany v marketingu. Udrziavanie spolo¢enske;j relevancie (dobrého imidzu)
geografie si vyzaduje cielavedomu a profesionalnu aktivitu, ktora patri do sféry
tzv. sciencingu. Tato aktivita by mala mat podobu komplexnej stratégie politi-
ky spolocenskej relevancie geografie. Formulacia takejto stratégie si vyzaduje
komplexné uchopenie problematiky relevancie ako aj najdenie jej metodolo-
gickych vychodisk. Na zaklade odliSenia vyziev, ciefov a ciefovych skupin sme
identifikovali Styri aspekty spolocenskej relevancie geografie — heuristicky,
aplikaény, edukacény a obligatérny. Komplexn4 stratégia by mala venovat po-
zornost vSetkym uvedenym aspektom spoloc¢enskej relevancie geografie. Ako
metodologické vychodisko stratégie sme navrhli koncept budovania znacky,
adoptovany z marketingu. Dobri komunikéaciu znacky geografie vzhladom
k cielovym skupinam moéze zabezpecit, ze si tieto nasu vednu disciplinu v§imnu
a vytvoria si urcité asociacie, ¢o napokon vedie k formovaniu uceleného imidzu
geografie. V najbliZSom obdobi by sa teda ¢eska a slovenska geograficka komu-
nita mali orientovat na cielavedomu politiku budovania znacky geografie, ¢o si
samozrejme vyziada primerané prisposobenie tohto konceptu a vybudovanie
prislusnych institucionalnych struktar, ktoré buda tito ¢innost zabezpecovat.
Jednotna prezentacia znacky geografie moze zabranit nebezpeénym dezin-
tegraénym tendenciam a oslabovaniu vnitornej koherencie geografie, ktora
v kone¢nom dosledku moéze viest k strate identity a rozpusteniu sa v inych
vednych disciplinach.
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Summary
THE SOCIAL RELEVANCE AND BRANDING OF GEOGRAPHY

The relevance of any scientific discipline specifies its position in the context of other
scientific disciplines, which are, nowadays, competing more and more intensively for limited
financial resources. The question of relevance can also become a question of survival and
further development. When evaluating the social relevance of a scientific discipline it is
helpful to differentiate between a science as a process and a science as an institution (so-
called sciencing).

Our conceptualization of the relevance of geography is based on the works of Dear (1999)
and Staeheli and Mitchell (2005). We define four basic aspects of relevance: heuristic rel-
evance, application relevance, educational relevance and obligatory relevance. These aspects
do not have precise borders and can overlap one another. In some situations, they may even
be in conflict. The most frequent areas of conflict occur between heuristic relevance on one
side and obligatory and application relevance on the other side. The heuristic relevance of
geography is based on its cardinal assets of scientific knowledge and progress, scientific
discourse, intellectual debates and even the manner, in which people understand their own
worlds. We can say that it is a summation of the theoretical, methodological, analytical and
synthetic contributions of geography to human cognition. We understand obligatory relevance
as a commitment in the sense of Dear (1999). It is related to the motivation to successfully
complete the goals of a research program. The source of commitment or duty is usually a
particular ethic frame, represented by normative values and embedded in spiritual trust,
ideological or political doctrine. Application relevance is perceived as application in the sense
of Dear’s (1999) terminology. It is one of the most common ways of relevance perception. We
build upon the premise that the first criterion of research relevance is its practical usage.
Unlike the obligatory benefit connected to various ideologies and doctrines, application ben-
efit — as an aspect of relevance — is based on pragmatism. Educational relevance is related to
the position of science in the curricular structure of education and to its educational assets.
Because, only through education, is a scientific community able to influence public approaches
to questions regarding the social relevance of a scientific branch.

The complex character of geography’s relevance is based on the aforesaid aspects. Thus
any policy to promote relevance should respect these facts. The marketing tools of a relevance
policy can be potentially useful. In the current globalizing world, the American economic
culture dominates. Key factors in this culture include finances, technologies and marketing
(Olins 2009, p. 10). The best technologies are, in essence, available to all the sciences. Their
accessibility is limited by the availability of financial resources and the absorption ability
of a given scientific community. In fields of education and research, geography competes
with other sciences for limited financial resources. The success of equally favorable rivals is
determined by reputation (image, relevance; Olins 2009, s. 10). In the policy of geography
relevance it is, therefore, necessary to utilize several concepts that have, so far, been used
mainly in commercial spheres. The most useful approaches include marketing tools. A brand
is one of the most strategic assets which plays a very important role in market competition. In
this regard, it is interesting to open discussion about the possible formation, development and
management of a geography brand as part of its sciencing. For this purpose, it is necessary
to revise the classical-theoretical framework of product branding.

Pracovisko autorov: Presovskd univerzita, Fakulta humanitnych a prirodnych vied, katedra
geografie a regiondlneho rozvoja, Ul. 17. novembra 1, 081 16 Presov, Slovensko,; e-mail: rene.
matlovic@unipo.sk, kveta.matlovicova@gmail.com.
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